创中国品牌需改变融资观念

参考消息，2006-10-8
与美国工业化相联系的品牌依然蜚声世界——福特、美孚石抽等等，日本的品牌也闻名全球——索尼、本田等等，我们甚至对韩国较晚兴起的工业化的品牌耳热能详——现代、三星等等。

    但想到中国，脑子里出现最多的就是海尔．联想这些名字。海尔是一家成长中的白色家电生产商；联想则花数十亿购买了电脑键盘上的红点，而现在却难以消化购得的IBM公司的ThinkPad业务。这些都不是世界名牌，也没有显示出任何成为商业巨鳄的实质前景。

    其中一个原因很快就能得出。中国的工业化进程时间尚短，大品牌还没来得及发展，它们随着时间的推移就会出现。

    然而，情况却有些紧急。如一家玩具企业的管理者所说，中国制造全球75％的玩具，却只获得总收入的20％。我甚至听到过更低的数据。除非这些数字开始上升，不然创立品牌会变得更加困难。事实上，目前的趋势某种程度上正好是背道而驰。现在，中国大约60％的出口来自外资企业，这一数据在过去的10年中还在平稳上升。

    虽然令人不快，但世界似乎倾向于只把中国当成装配车间。这只是生产过程中的一个环节，而且不是利润最高的一环。大部分钱是在设计、授权、融资、运输和零售环节赚来的。血汗工厂只能赚回一点血汗钱。

    与美国和日本不同，中国工业革命的特征是制造价格低到无人能比的日常生活用品。中国在科技进步上的成就比不上它在制造全世界几乎所有人都能买得起的常规消费品方面的成就。

    在我看来，国外企业之所以会大量控制中国出口工业，并从中获得如此多的利润．最大的原因就在于，在中国境内仍然不能正确地确定创业风险的价值。

    大部分资金仍来自境外，很多来自香港，这就是我们变得如此富裕的原因之一。不可避免地，这意味着为中国工业项目融资的收入所得大部分也流向国外。只要继续紧紧控制国家的资本市场和保持封闭的固定资产账户，这种情况就不会改变。

    这和民族或者文化无关，这纯粹是经济结构问题。只有当中国企业家在境内能够完全获得自由的资本市场，让好的创意和商业活动得到有力的资助，中国才能踏上创造自主品牌的道路，并得以保留这些品牌所创造的收入。
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