日韩手机支付材料

定义：
手机支付也称为移动支付（Mobile Payment），简而言之，就是允许移动用户使用其移动终端（通常是手机）对所消费的商品或服务进行账务支付的一种服务方式。
方式：
第一种途径：费用通过手机账单收取，用户在支付其手机账单的同时支付了这一费用，在这种方式中，移动运营商为用户提供了信用，但这种代收费的方式使得电信运营商有超范围经营金融业务之嫌，因此其范围仅限于下载手机铃声等有限业务
第二种途径是费用从用户的银行账户（即借记账户）或信用卡账户中扣除，在该方式中，手机只是一个简单的信通道，将用户的银行账号或信用卡号与其手机号联接起来。 

背景与现状：

移动支付业务90年代初期在美国出现，随后在日本和韩国出现并得到了迅速发展，如移动钱包、移动信用卡的正式商用都最早出现在日韩。现在他们已经成为了世界上移动支付领域的领跑者，如ntt docomo，sk telecom(stk)等。在韩国，以卡支付已成为主要的支付手段，目前电视购物、网络购物、移动购物等日益成为流行的消费及购物方式，这导致了传统的银行业务不足以满足消费者对消费自由度、便利以及节约时间的需求。目前在韩国，每月有超过30万人在购买新手机时会选择具备能储存银行交易资料并进行交易信息加密功能的手机，移动支付业务使手机变为传统支付工具的替代品。韩国的skt凭借其移动运营商的地位，成为推动移动支付市场的主导力量。】

韩国移动支付发展模式

　　移动支付主要有以下四个模式：运营商主导、银行主导、第三方移动支付平台公司主导、运营商和银行或卡组织合作成立公司主导。下表为世界范围内不同模式的主要特点和现状：

　　在韩国主要采取的是运营商或商业银行主导，运营商、银行等多方合作的模式。

　　近年来，越来越多的移动用户通过手机实现pos支付，购买地铁车票，完成移动atm取款等，移动支付在韩国日渐风行。在韩国主要有moneta和k-merce两大移动支付品牌，它们占据着韩国半壁江山。

　　早在2001年，韩国sk通过与visa等信用卡机构合作推出了名为moneta的移动支付业务品牌。此后，sk对无线和有线系统进行整合，构建了多媒体互联网共用平台——nate，将moneta移植到了手机上。移动用户可以在商场用手机进行结算，在内置有红外线端口的atm上提取现金、在自动售货机上买饮料，还可以用手机支付地铁等交通费用，无须携带专门的信用卡，而且同样可以得到发票。sk公司一方面将加强与商业及零售部门的合作，加快moneta接收器在商场的普及；另一方面将积极开发多种支持moneta移动商务业务的手机，并保证其尽快推向市场。

　　k-merce是韩国ktf推出一项类似于moneta的移动支付服务，可以提供移动证券、移动银行、票据、彩票、购物、拍卖、赠券等服务。“k-merce”手机不但可以像遥控器一样发射红外线进行结账，还可以像交通卡一样靠近刷卡机结账。

韩国移动支付产业链模式

移动支付是一个开放的市场，其价值链中环节众多，包括：移动运营商、商业银行、第三方支付服务提供商(第三方移动支付平台运营商)、芯片制造商、手机制造商、设备终端提供商、商户和手机用户等多个环节组成，其中最主要的参与主体是移动运营商、商业银行和第三方支付服务提供商(第三方移动支付平台运营商)。产业链的各方在移动支付中能够达到共赢，对于移动运营商、商业银行、第三方支付服务提供商、芯片制造商、手机制造商、设备终端提供商来说，他们都能够在开展移动支付业务中获得切实的利益。对于用户来说他们能够简单、方便地支付商品和服务，对于商家来说他们对顾客返券或者返点，将增加顾客的黏性，而且可以通过手机传达商品的信息。因此这项业务得到了多方的积极参与，这也是这项业务能够发展起来的重要原因。

日韩的先进经验

韩日运营商在移动小额支付业务上开展较好，得益于四个方面的因素：战略定位合理、市场定位准确、对产业链的有效控制、运用统一的标准作为整合产业链的工具。

　　1.战略定位合理。移动支付不同于传统支付方式最大的特点在于它为消费者提供了一个新的、便捷的、省时的、及时的支付渠道，这必将是未来支付的发展方向。持续创新能力和开发新业务的能力是日韩引领移动支付市场的主要原因。

　　2.市场定位准确。用户定位：商务用户+实用型用户+时尚用户。这些人经常使用银行卡消费，经常在互联网上购物，有公共事业费支付需求，对每次小额度支付的服务有经常性需求，有票类服务支付需求。这些客户都成为业务发展的切入点。

　　3.产业链的有效控制。移动支付发展的关键是产业链上各企业的合作，移动银行作为银行和电信行业交叉业务的创新服务，不但要打造完整的产业链，而且产业链各方要由强者承担，形成强强联手之势，建立和完善“双赢”合作机制。

　　1)对金融机构的控制。日韩大的移动运营商控股银行和信用卡公司，使这项业务的推进得以顺利完成，并且凭借运营商对于市场统治地位，更加容易地推广其新的业务。

　　2)对终端制造商的控制。2003年lg电信和kookmin银行联合推出移动支付业务，这项业务的成功得益于产业链上银行、移动运营商和终端制造商通力合作。而这对于韩国lg电信是很容易，因为这些公司控股这三个部分的公司。韩国sk公司积极开发多种支持moneta移动商务业务的手机，提高安装移动支付芯片手机的普及率。

　　3)对商户的控制。联合商户共同发展移动支付业务，美国可口可乐公司在日本的自动贩卖机上安装能够接受手机支付的装置。这种机器可以接受日本ntt docomo的id手机支付。sk公司也加强与商业及零售部门的合作，加快moneta接收器在商场的普及。

　　4)对用户的控制。培养消费者的消费习惯，排除消费者对于业务的疑虑。如日本ntt docomo的i-mode积累了很多用户基础，培养了用户对其品牌忠实度，再推广i-mode felica手机钱包业务时很快能够得到市场认可。

　　4.运用统一标准。在韩国和日本国内都使用统一的移动支付的标准，如在日本，使用的是sony开发的felica芯片，而且日本四大移动支付商中的ntt docomo与日本铁路公司共同发起成立合资公司共同开发技术标准、读写设备、建设网络与数据中心以及管理平台，随后两家公司将跟进。这表明四大移动支付运营商将联合打造统一的平台，把蛋糕做大。手机支付在韩国---Monita:
公司简介

2001年，韩国SK电信联合五家卡类组织共同推出MONETA移动支付业务，并于2004年8月将其移动支付业务整合成“M-BANK”新品牌，该业务可以实现信用卡、公共汽车卡及地铁卡等的电子化支付 ，起初MONETA只是一种有“理财帮手”之称的多功能卡，通过与VISA等信用卡机构合作，凡持有MONETA多功能卡的用户，均可轻松使用信用卡、公共汽车卡及地铁卡等电子化支付业务。此后，为了全面推动包括移动商务在内的移动数据业务的发展，SK对无线和有线系统进行整合，构建了多媒体互联网公用平台——NATE，使用户能够随时随地通过手机、PDA、车载电话和PC等终端设备进行信息沟通。由此，SK将MONETA移植到了手机上。凡申请了该项业务的移动用户可以获得两张卡：一张是具有信用卡功能的手机智能卡，另一张是供用户在没有MONETA服务的场所使用的磁卡。移动用户只要将具有信用卡功能的手机智能卡安装到手机上，就可以在商场用手机进行结算，在内置有红外线端口的ATM上提取现金，在自动售货机上买饮料，还可以用手机支付地铁等交通费用。今年，SK电讯整合了已经商用的手机汇款服务，推出了全新的M－BANK服务。作为MONETA业务品牌下的重要项目，M－BANK的主要应用原理是通过在手机上内置智能型芯片，用手机实现电子汇款等业务。
由于MONETA具有良好的密码保护，即使MONETA用户不慎将手机丢失，其账户也不会被别人盗用。在通过MONETA手机进行支付结算的过程中，用户在输入密码后，加密的信息会被反馈到SK电讯，SK电讯进行身份确认之后，再将其传输到信用卡公司确认。在整个过程中，所有信息都是安全的。

2003年，SK已在韩国商业加盟零售店提供了40多万台MONETA新型收款机，预计今年将达到100万台。截至今年4月，SK已经向市场投放了150万部支持移动商务的手机，并计划在年底使MONETA手机供应量增加到400万部。

除了SK，韩国第二大移动运营商KTF在2002年6月就推出了K－merce移动支付服务。目前KTF已向市场投放了50万部支持K－merce移动支付业务的手机。到2004年底，KTF预计将有超过80万用户使用带有信用卡功能的手机。

Moneta申请
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消费流程


[image: image2]
MONETA相关服务
MONETA业务的服务范围相当广泛，作为综合性的金融理财工具，MONETA在以下多个领
域提供整合性有线和无线全方位金融服务：
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1)       信用卡服务
SK电信可以将配置各种卡（信用卡、交通卡、会员卡、现金卡等）功能的芯片安装在手机上，带有这种芯片的手机只要在一般的信用卡加盟店和乘坐一般的交通工具之时都能够刷上Dongle——版权钥匙，简单完成结算，该服务具有几个特点
便利性
         无需携带各种卡和现金，而且携带便利，仅用一个芯片，就可以解决所有商务买卖。可利用地铁、公交、ATM、一般信用卡加盟店、在线购物商场等
         结算时，不需要复杂的过程，犹如交通卡那样，只需将手机的电池部分贴在Dongle部分即可
安全性
         不同于普通的塑料卡，IC芯片式卡，不仅不能伪造、变造和复制，而且在结算时还需要顾客亲自输入信用卡号码，因此即使被盗或丢失也不会被他人擅自使用
集成性
         将信用卡、电子货币、交通卡、会员卡等各种支付手段集成于一个芯片，使用起来非常方便
2)       银行服务
MONETA用户只要一部配置IC芯片（智能卡）的手机就可以不受时间和地点的限制开展自己所需要的银行业务，从账户查询、汇款、支票查询、到使用信用卡、ATM机、交通卡等等，通过职能手机就能全部实现，目前SK电信同许多海外运营商都有移动支付业务的合作协议，即便用户漫游到海外仍然能够通过手机来处理银行业务，这对于韩国众多的商务人士无疑是非常方便的一种服务。该服务还特别采取了配套的支持服务来完善用户的使用体验：
         到银行后，无需取排队等候。无论何时何地，都可以处理银行业务
         IC芯片安全地记录了顾客使用的金融信息，无需另行输入。仅用一个按钮便可以链接和利用银行，减少用户操作麻烦
         移动银行采用包月制，可以减少用户因特网费用的负担，鼓励用户对支付业务的使用。
         加入包月的顾客，一个月内，可免费获得400K的打包(packet)和储存拨号(Call Keeper)服务
         个人认证号码(PIN)、帐户密码和保安卡等，采用三重安全防护，保证用户使用业务时的安全性
         输入密码时，若超过规定次数，就自动锁住，避免用户手机丢失时他人的恶意盗用
         使用记忆元的IC芯片，较难为黑客破解
 
3)       证券服务
同样的MONETA用户只要一部配置IC芯片（智能卡）的手机就能获得股票或其它证券的行情查询、下单、图形分析、投资信息和银行转账等服务，通过手机就能完成股票等证券的交易，手机的IC芯片已经安全地记录了顾客的金融信息，因此用户无需另行输入相关信息，通过手机的热键就可以链接移动证券系统(m-Stock)处理证券业务。MONETA的证券服务同样提供了配套的相关服务：
         采用无限制定额话费制，同时采用较为低廉的证券交易手续费，降低用户使用证券服务的费用负担，提高使用积极性 
         将为证券投资者出台证券专用话费制，使顾客能够以更低廉的费用，获得更多的信息服务
         个人认证号码(PIN)、帐户密码和保安卡等，采用三重安全防护
         输入密码时，若超过规定次数，就自动锁住 
         使用记忆元的IC芯片
 
4)       交通服务
同样的MONETA用户只要一部配置IC芯片（智能卡）的手机，该芯片内置了后付费功能，拥有这项功能，用户就可以直接使用韩国全国各地的公共交通资源，用户在申请MONETA卡和MONETA银行的同时申请后付交通费功能就可以使用这项服务，在交通的支付上，用户将MONETA手机背面（贴近电池部分）贴近公交或地铁终端，由用户确定终端显示的支付金额就完成了一次支付，简洁便利。
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除了上述四项服务内容外，MONETA还提供“认证书”服务，将发行的认证书、电脑上保管的个人认证书储存于手机上，便于用户在使用网络银行、在线购物、电子政务服务时都能够使用手机上的认证书，同时该服务也能够在海外使用，移动认证书的服务使得用户能够方便办理各种个人所需业务，避免准备材料的繁琐；MONETA的基于有线无线整合服务还可以为用户提基于位置的房产信息定制、实时提供各个保险公司的车辆保险费等等个性化的商务和娱乐服务。
手机支付在日本Osaifu-Keitai
公司简介
NTT Docomo 
是日本电报电话公司的手机公司（或服务品牌），相当于国内的中国移动的神州行或全球通的叫法。 
NTT是Nippon Telegraph and Telephone Public Corporation的缩写。 
Docomo是日文どこも的发音（罗马字），是哪儿都行的意思。

NTT DoCoMo是目前世界上最大的移动通信公司之一，也是最早推出3G商用服务的运营商。

1999年7月，NTT公司在日本东京正式成立。该公司一直致力于完成全球IP公司的战略，并将完成由电话公司向IP公司转变的过程，并希望以此来实现新一轮的业绩增长。在2002年的财政年度里，该公司将为客户提供更多增值服务。

近日据日本权威机构的最新调查结果显示，NTT DoCoMo公司6月的手机新用户为26.7万户，KDDI公司为13.14万户，J-Phone公司为12.41万户。NTT DoCoMo以绝对的优势超过对手KDDI、J-Phone，已经重新成为手机销售增长最快的厂家。
NTT DoCoMo的手机信用卡系统主要基于索尼的FeliCa非接触式芯片技术，用户在购物付款时只需将手机靠近读取终端即可。当前，日本有60000台支持NTT DoCoMo移动支付的终端，公司预计到2007年4月终端数目将增长1倍以上。NTT DoCoMo还向DCMX用户发行传统的万事达和Visa信用卡，供用户在没有配备移动支付终端的商户或出国旅行时使用。
同日，NTT　DoCoMo还展示了14款第三代（3G）手机样机，预计于今后几个月内正式推出。对于从事金融服务业的人士而言，这些新款手机最引人注目之处也许在于，它们全部兼容FeliCa技术，而且全部预装DCMX手机信用卡服务所需软件。此前，2006年9月，NTT DoCoMo同日本的另外3家非接触式支付品牌——东日本铁路公司“西瓜卡”（Suica）、bitWallet公司Edy、JCB的QuicPay——达成协议，4家同意共享支付平台，各自的产品将使用统一的POS终端。这一举措将进一步推动日本移动/非接触式支付的发展。
日本在移动电子商务和移动支付发展方面处于全球领先地位。日本移动支付市场发展的首要推动者是NTT DoCoMo。
早在1999年，NTT DoCoMo即推出i-mode手机互联网服务，并获得巨大成功。i-mode服务使得日本消费者逐渐转变观念，不再将手机仅仅作为一种通讯工具，而是一种“生活方式”工具。当消费者习惯了用手机来做通常在PC上所做的事情时，如收发电子邮件、浏览网页、下载音乐、玩电子游戏等，再让他们接受手机支付功能，自然相对容易得多。面对庞大的潜在消费人群，商户也乐于参与受理手机支付。NTT DoCoMo甚至为安装受理移动支付POS终端的商户提供补贴
为发展移动信用卡业务，NTT DoCoMo于2005年4月同三井住友金融集团（SMFG）及其旗下的三井住友卡及三井住友银行公司结成战略联盟，并斥资980亿日元收购三井住友卡34%的股权。在联盟中，三井住友卡负责建立受理手机信用卡支付的基础设施，包括在签约商户安装POS终端，并将其现有信用卡业务同NTT DoCoMo的手机信用卡业务合并，推广手机信用卡；而三井住友银行公司则负责开发兼容手机支付功能的ATM。　对NTT DoCoMo来说，同三井住友的结盟与其说是一种“必需”或“不得不”，毋宁说是为了获取运营信用卡业务所需经验和技术的一种主动战略选择。事实上，在手机信用卡领域，即便是日本最大的信用卡发行商，在全球仅次于Visa、万事达和美国运通的第四大卡系统JCB，似乎也无意在日本本土移动支付市场挑战NTT DoCoMo的霸权，转而“背井离乡”，在荷兰阿姆斯特丹试验其手机信用卡业务。
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功能
（1）“Osaifu-Keitai”手机钱包业务。该业务是最普通的手机钱包业务，没有银行的介入。用户在NTTDoCoMo申请一个手机钱包帐号，并预存一部分金额就可以使用。用户使用该服务购买商品所付的款项直接从在手机钱包预存的账号中扣除。使用“Osaifu-Keitai”手机钱包业务无需输入密码。 

（2）ID借记卡业务。该业务是NTTDoCoMo和三井住友银行合作推出的移动支付业务。双方合作推出ID借记卡，借记卡信息将储存在FeliCa芯片中。用户需要事先在ID借记卡中预存一些金额，才能使用ID借记卡业务消费。ID借记卡能和三井住友银行的普通信用卡相连，用户可以从三井住友的普通信用卡向ID借记卡转账。一般情况下，使用ID借记卡业务无需输入密码，但如果用户购买商品金额超过ID借记卡中的余额，则需输入密码。NTTDoCoMo通过ID借记卡业务搭建了一个移动信用卡平台，以吸引金融机构加入，目前加入到此移动信用卡平台的金融机构有三井住友银行和瑞穗银行。 

（3）DCMX信用卡业务。DCMX信用卡业务真正将移动支付业务渗透到消费信贷领域。用户使用DCMX业务无需在信用卡中预存金额就可以透支消费。DCMX分两种透支额度：一种是DCMXmini，可透支1万日元，用户消费是无需输入验证密码；另一种是DCMX，透支额度为20万日元，单笔消费1万日元以上需输入验证密码。与NTTDoCoMo合作推出此项业务的同样是三井住友银行。
使用DoCoMo移动钱包服务的Osaifu－Keitai手机用户，今后将可以从两种不同的计划中选择具有更高安全性、从小额支付到大宗消费的移动支付服务。该项业务的使用非常简便，消费者可以把手机当作是由DoCoMo发行的“银行信用卡”，只要在商店里特设的iD读写识别器前像刷信用卡一样挥动一下手机，不必签名就可以支付相应的费用。这些费用会与通信费合计，用户月底缴费即可。该项服务免费，年龄在12岁以上的消费者可以通过DCMXi－mode网页申请，成功后就可以立即使用。

NTTDoCoMo为移动信用卡服务设置了不同的信用等级。继DCMXmini之后，DoCoMo还将后续推出信用额度在20万日元以上、不同级别的DCMX服务。当支付费用超过1万日元时，手机用户需要输入4位由阿拉伯数字构成的密码。与DCMXmini服务不同，DCMX服务在开通的第一年免费，而后如果在12个月内都未使用该项服务进行交易，就需要缴纳1312日元的费用。此外，对DCMX的申请条件也较为苛刻，不仅要求使用者的年龄在18岁以上，而且申请者通过DCMXi－mode网页或者书面申请之后，还得经过筛选。据悉，DCMX服务将从5月份开始推出。手机用户通过DCMX服务产生的消费金额可以进行消费点数累积，并能够换取由DoCoMo以及其他加盟公司提供的产品和服务的折扣。使用DCMX服务的用户，还会获得一张普通的Visa卡或MasterCard卡，从而可以在日本以外的国家以及日本国内没有安装iD读写器的店铺进行消费。

移动信用卡服务的用户还可以通过手机查询剩余的信用额度。为了确保消费安全，DoCoMo提供的Osaifu－Keitai手机在丢失的情况下可以远程锁定。用户不久后将可以使用OmakaseLock服务，即致电DoCoMo要求锁定手机。此外，用户还可以在自己的手机上设置DCMX服务使用密码。5月底，DoCoMo的DCMXSITE展览室将对外开放，用户可以从这里了解移动信用卡服务的详情，并且递交使用DCMX服务的书面申请。此外，DoCoMo未来还将推出更高级别的DCMXGOLD移动信用卡服务。

Felica技术

概念：
FeliCa：是SONY公司所开发出来的一种非接触式IC卡技术。它的原理是透过Reader/Writer所发送出来的电磁波来与卡片作通信，使用13.56MHz的电波，最大传输速度可达212kbps。Felica的特征是一张晶片可以做多种用途，例如电子现金卡与员工识别卡等只需要记录在同一张FelicaIC卡上即可，各项功能的资料也在Felica晶片中独自管理，而且不会互相干扰。
FeliCa卡：是索尼公司推出的非接触式IC智能卡。FeliCa即由"felicity（灵巧）"和"card（卡）"两个单词组合而成，可见其以便捷的使用为目标。卡内嵌入有微型CUP与内存，并内置有天线。当把卡靠近发射无线电波的读取装置时会产生电流，卡与读取装置之间就可以交换信息了。由于使用了无线电波，所以也能作为“非接触”智能卡使用。日本电子货币“Edy卡”和JR东日本的Suica率先使用这种技术。FeliCa卡可担当“电子货币”，“身份证明”等多种用途，而最近则被运用在手机上。采用FeliCa技术的手机，能够检测手机余额和使用记录，进一步则可以利用这种手机当作支付工具，进行电子消费。
非接触型IC卡的国际标准规格ISO共有两大规格[Type A]与[Type B]。详细说明如表一所示。SONY开发的Felica并不属于国际标准规格，但是日本铁路技术协会协议采用Felica，因此日本的铁路与公车用的IC卡便遵循这人规格，以至于越来越普及。
SONY的Felica会普及开来除了SONY本身的品牌影响力外，还有其他的因素，即Felica的处理速度。由于东京都与关西各大都市的车站在人潮流量众多时候，交通繁忙的情况是世界上数一数二的，如果自动验票机的处理速度不够快的话，则人潮将无法快速通行，会造成大堵塞的现象。因此，采用Felica的IC卡，通行时间约0.1秒，而磁卡的速度约要0.7秒，因此速度上快了好几倍。而与其他的非接触IC卡比较，速度也是在其之上。
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Felica 应用


[image: image7]
Mobile Felica——行动电话与Felica技术的结合

（-）NTT DoCoMo与SONY成立[Felica Networks]公

在日本，除了推广Felica的非接触IC卡外，NTT DoCoMo与SONY更进一步希望将各式各样的功能，例如铁路的车票功能，信用卡功能，小额付费功能，会员卡等功能，全部整合在手机上，因此，日本NTT DoCoMo与SONY于2004年1月合作成立行动电话相关Mobile Felica IC之技术提供公司[Felica Networks]，针对Mobile Felica IC设计出管理应用平台，并提供内建Felica手机的各项行动服务之解决方案,进而促进电子钱包的实用化.非接触IC内建到手机上不单只是内建上去就可以动作，而是须要透过手机上的联网功能，如i-Appli功能，下载网络另一端的资讯，如此才能够在手机上拥有电子现金，电子票券等。

NTT DoCoMo于2003年12月17日开始进行利用内建有Felica晶片技术的i-mode手机来实现行动服务的实验，名为[i-mode Felica Preview Service]。参与此实验的企业分布领域极为广泛，有公寓房门钥匙、电子货币、电子门票、机场检查、KTV包厢会员卡、自动检票、移动银行等服务的厂商共27家。实验者使用内建有Felica晶片技术的I-mode手机到实际商店去操作，藉此来观察使用行为模式、i-Appli与Felica 的互动关系、i-mode服务内容与实际商店的互动等。此外并对内建Felica的手机之行动服务运作进行检讨，也针对未来相关应用的发展进行讨论。NTT DoCoMo预计在2004年8月进行商用化服务，推出Mobile Felica的对应机种506ic与900ic.
Felica Networks 认为电子车票是几乎每天都需要使用的项目，而电子付费服务更是Felica Preview Service上最基本的服务项目，因此首先将以JR东日本为推广重心，确实提供Suica电子车票及提供信用卡公司所需的电子付费服务。

（二）其他行动电信业者纷纷跟进

 
除了NTT DoCoMo之外，日本的另一大移动电信业者KDDI也在2003年12月宣布与日立制造所合作，针对KDDI旗下的手机研发内建免接触IC的行动电话。日立制造所目前正与Felica Networks交涉技术转移的问题，计划在2005年商用化。并且KDDI希望在手机上增加电子车票功能，以及利用手机当作商店付款的工具。
Mobile Felica的运用：
1、 手机可当电子入场券。日本的票券发售机构Pia，也预定将Felica技术使用在电子票券上，使用者只要经由手机的i-Appli功能上网下载电子票券，则只要带着手机就可以入场。

2、 手机可当乘车票。远距离巴士的发行业者——三共System工房也预定将手机当作乘车票，透过i-mode上网下载电子车票，将车票内容储存在Felica晶片上，如此在出发前一刻就可瞬间购票，省去大排长龙购票的辛苦。除了电子车票的应用之外，未来预定将使用范围扩大到观光地点的入场券，住宿券等。

3、 手机可当电子钱包。日本am/pm便利商店已在全部商店使用Felica方式的电子付费服务“Edy”，并从2004年2月起允许使用内建Felica功能的手机来付款。不仅是付款，还将试验于i-mode上的服务“clup ap”结合，用手机购买500日元以上物品的用户可以参加手机线上抽奖，才刺激消费者的使用。

4、 手机可当作公寓钥匙。国内预定推出将内藏Felica的手机当作公寓钥匙的服务。只要将手机贴近门，就可以开锁，并考虑在大楼玄关设置一台多媒体终端，可以直接利用手机进行房租及水电费的付款。

5、 手机可以进行点数卡的管理。使用i-mode Felica，可以将许多商店的发行的点数卡在手机上进行统一管理。SONY的关系企业So-net于2004年3月开始提供不同商店共通的点数服务m-point所需要的手机平台。

此外，不只是商店的点数卡，KTV业者也计划使用i-mode Felica,将手机当作会员卡。KTV会员可以经由手机联结到i-mode的KTV店专门网站，寻找喜欢的歌曲，并进行登录预约，如此一来到了KTV店就可以马上依照选好的曲子开始播放。在航空方面，ANA航空推出了e-pci Check In服务，可以透过i-mode Felica机能简单地进行Check In 手续。
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